FAIRTRADE ROZVIiJi SPOLUPRACI

S RETAILOVYMI PARTNERY

Motivem nejnovéjsi marketingové kampané Fairtrade je ,,Mala znamka, ale déla velké véci“. Slogan odkazuje
na to, Ze zbozi oznac¢ené znamkou Fairtrade bylo vyrobeno za dodrzeni jasnych socidlnich, environmentalnich

i ekonomickych kritérii.

,Velké véci ale nemizeme délat sami,*
fika Lubomir Kadané, reditel Fairtrade
Cesko a Slovensko (FTCS). Odkazuje tak
na to, Ze pro Uspéch je kli¢ové zapojeni
verejnosti, obanské spolecnosti, vzdéla-
vacich instituci, politikd, ale i obchodnich
partnerd, ktefi fairtradové zbozi v CR na-
bizeji, ¢imZz pomahaji zvySovat jeho od-
byt i pozitivni dopady Fairtrade na zivot
péstiteld ze zemi Latinské Ameriky, Afriky
a Asie. ,Spolupraci s retailovymi partnery
je pro nas nesmirné dllezita a myslim,

7e se mlizeme pochlubit hned nékolika
spole¢nymi, oboustranné prospésnymi
projekty,“ fika vedouci obchodu Fairtrade
Cesko a Slovensko Gabriela Kozlova.

FANDIME FAIRTRADE -
SPOLECNE S TCHIBO

Pokud jde o prodej fairtradového zbozi

v CR, statistiky jsou pfiznivé: &isla ros-
tou, stejné jako povédomi o znamce
FAIRTRADE. Podle priizkumu ji zna 66 %
Ceskych spotrebitell. Co za tim stoji?
»,Kromé osvéty a vzdélavani v ramci mar-
ketingu spolupracujeme s fadou partner(
na spole¢nych aktivitach. V srpnu se na-
pfiklad uskutec¢nila nase kampan Fan-
dime Fairtrade s Tchibo, ktera probihala
ve vSech kamennych prodejnach Tchibo
v CR a na Slovensku. Specidlni materi-
aly ve vylohach a v obchodech pfipomi-
naly socialné i environmentalné udrzi-
telné péstovani kavy,“ fika L. Kadané.
FTCS poskytlo véem prodejnam zastéry
Fandime Fairtrade z fairtradové baviny
pro obsluhu, informaéni Kavové noviny

s pfibéhy péstitell, reportazemi z Kosta-
riky a Kolumbie a informacni popisky

na stolky. Na socialnich sitich probihala
kampari v CR i na Slovensku, v CR pod-
pofilo Tchibo kampan i v ramci svého
newsletteru. ,Fairtradovou kavu Tchibo
mohli ochutnat také navstévnici naseho
stanku na ¢ervnovém Apetit pikniku, kde
se Ucastnici mohli vyfotit se Salkem kavy,
zjistit vice o péstovani kakaa, zahrat si
specialni pexeso — fairxeso — a provefit

své znalosti v kvizu o fairtradovém ka-
kau v ramci Rodinné stezky,“ dodava
L. Kadané.

NA FOOD S BEN & JERRY’S
V srpnu se Fairtrade predstavil také na
letnim gastronomickém setkani FOOD
piknik, kde si navstévnici mohli rozsifit
své znalosti o tom, jak Fairtrade funguje,
a vyplnit kviz o zmrzliny Ben & Jerry’s,
které obsahuiji fairtradové kakao, cukr

a vanilku.

,»Ve spolupraci se spole¢nosti Lidl, ktera
v CR vede v prodejich fairtradového ka-
kaa, pfipravujeme texty pro intranet

a poskytujeme jim materialy pro jejich
Férové snidané a vytvofili jsme spo-
le¢né i edukacéni hru Cesta kakaa, ktera
predstavuje t&€zkou praci péstiteld kakaa
a pfinosy pro péstitele zapojené do sys-
tému Fairtrade,” vysvétluje vedouci ob-
chodu FTCS Gabriela Kozlova.

FTCS je ale také velmi aktivni ve spo-
lupraci s partnery na socialnich sitich.

»V kvétnu jsme si pfipomnéli Svétovy den
pro spravedlivy obchod online soutézemi
v rdmci 14 dni pro Fairtrade. V CR se na
Instagramu zapoijilo 14 naSich obchod-
nich partnerd, napiiklad Lidl, Pfanner,
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dm drogerie nebo Fair & Bio prazirna.
Oslovili jsme 187 039 sledujicich a nase
pfispévky zaznamenaly 496 052 zob-
razeni. Podobné jsme s partnery spo-
lupracovali pfi loniské adventni kam-
pani. V8ech téchto spolecnych projektd
si velmi vazime, dékujeme za né a roz-
hodné mame zajem je rozvijet,” uzavira
G. Kozlova.

www.fairtrade.cz

Znamka FAIRTRADE
oznacuje zbozi, které
bylo vyrobeno v souladu
se standardy férového
obchodu, coz znamen4,
ze pfi jeho produkci
byla dodrzena pfisna
socialni, environmen-
talni i ekonomicka kritéria. Lidé ze zemi
Afriky, Asie a Latinské Ameriky si diky ni
mohou vlastni praci vydélat na dlstojny
zivot a za své kakao, kavu, banany, ba-
vinu nebo kvétiny dostavaji odpovidajici
odmeénu. Na polich a plantazich zaroven
nesmeji pracovat jejich déti a péstovani
muze byt Setrné k prirodé.
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