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Vyuzivajme nas vplyv! Fungovanie a vztahy vo
svete mozeme ovplyviiovat rdznymi spdsobmi:
vzdelavanim, lobingom, nakupnym spravanim
alebo prave osvetou. Urobit dobrd informaénu
akciu s globalnym presahom vsak nie je jedno-
duché. Vydarena informac¢na akcia totiz rezonu-
je s fudmi v naSom regiéne, dokaze publikum
zaujat, nadchnut k zapojeniu, ma medidlny
dosah a je pristupna vSetkym. Vydarena akcia
je zaroven postavena na pozitivnom hodno-
tovom ramci s cielom odovzdavat hodnoty
rovnosti a spoluprace publiku.

Informacéné akcie mézu mat réznu podobu.
MbZe sa jednat o komunitny piknik, premieta-
nie, besedu, prednasku alebo napriklad vysta-
vu. Akciou mézeme informovat napriklad

o pracovnych podmienkach Siciek textilu

v Bangladési, Zivote pestovatelov bananov v
Kostarike, detskej praci na kakaovych planta-
zach v zapadnej Afrike, alebo vyrube dazdo-
vych pralesov v Indonézii.

Ci uz st n&s zamer a zvoleny tému akékolvek,
akcia by mala zohladfovat Sirsi globalny

a historicky kontext vztahov a skuto&nosti,

s ktorymi sa svoje publikum snazime oboz-
namit. Hovorime o nelahkych a ¢asto nejed-
noznacnych témach. Planovanie informacnej
akcie a zvazovanie hodnotového ramca je preto
mozné brat ako proces viastného ucenia.

POROZUMENIE

Akciu staviame na snahe o porozumenie
SirSieho kontextu zvolenej témy.

CIEL

Vopred si definujeme, k akym pozitivnym
zmenam chceme podujatim prispiet (socialna
spravodlivost, ekologicka udrzatelnost, ...).

MOTIVACIA

Vlyjasnime si, z akého dévodu chceme
k tymto zmenam prispiet.

RIZIKA

Vopred si premyslime mozné nezamyslané
doésledky akcie.

REFLEXIA

Po akcii sa pokusime ziskat spatnu vazbu
a vSetko tieZz zhodnotime v organizacnom
time: Mala akcie dopad? Podarilo sa nam
komunikovat hodnoty spoluprace,
partnerstiev a rovnosti?

ZVY§0VANIE DOPADU
INFORMABNEJ AKCIE:

osobné pozvanie ludi z okolia a priateloy,
— informovanie o akcii cez socidlne siete,
— zapojenie miestnych partneroy,
— oslovenie novinarov a médif.

o; 3

PREPOJENIE ROVIN

Akcia s globalnym presahom tematicky
prepaja roviny blizkeho (miesto, kde
Zijleme) a vzdialeného (zvySok sveta), a to:

— skrz spoloéné globalne vyzvy:
Sme sucastou problému aj jeho
rieSenia (napr. zodpovedna spotreba,
klimaticka zmena, nastavenie pravidiel
medzinarodného obchodu),

— za pouzitia paralel: tie isté javy, ktoré
sa deju u nas (urbanizdcia, lokélne
konflikty, mestska chudoba a socidlne
vylucenie, porusovanie ludskych prav),
sa deju aj v ostatnych krajindch, méze-
me sa poucit zo skusenosti druhych
a vzdjomne sa podporit,

— v solidarite s ludmi v inych
castiach sveta: akciou podporime
inu skupinu v jej usili.

(Zdroj: Skauti na Zemi)
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Podoba dnesnych globalinych vztahov do
znacnej miery vychadza z minulosti, z obdobia
zamorskych vyprav v 15. a 16. storo¢i, misionar-
skych a etnografickych vyprav, kolonializmu.
Tieto fenomény boli legitimizované ideoldgiami,
ktoré stoja v priamom protiklade k myslienke
rovnosti vSetkych Iudi na planéte a spravodlivé-
ho nakladania s jej zdrojmi. V nasej spolo¢nosti
je stale hlboko zaryté rozdelenie na rozvinuté

a nerozvinuté, Uspesné a neuspesdné, inteligent-
né a primitivne, svetlé a tmavé, ... Podme sa
podielat' na zmene nasho vnimania.

Nasim rozhodnutim usporiadat akciu s globalnym
presahom sa snazime prispiet k pozitivnym zme-
nam. Aj s dobrym zamerom mézeme nevedomky
utvrdzovat stereotypné a predsudkové uvazova-
nie a prehlbovat uz existujuce nerovnosti medzi
[udmi a ich skupinami. Vdaka vplyvom v rodine,
skrz média ¢i vzdelavanie, nevedome prijimame
myslienkové vzorce, ktoré posobia ako klapky
na oéi. Pri planovani akcie nam potom mézu
branit vidiet svet v jeho komplexnosti a Uplnosti.

Konfrontacia s tymito klapkami mdze byt nepri-
jemna, pre planovanie Uspesnej akcie s globalnym
presahom je v8ak zasadné siich uvedomovat

a pokusat sa s nimi vedome pracovat.

KLAPKY NA 0CI:

ETNOCENTRIZMUS

= Projekcia ,nasho* videnia sveta ako
univerzalnej pravdy.

AHISTORICISMUS

= Zanedbavanie historického kontextu,
z ktorého sucasna situacia vzisla.

HEGEMONIA

= Ospravedifovanie a podpora nadvlady
a nadradenosti skupiny ludi nad inou.

ODPOLITIZOVANIE

= Ignorovanie mocenskych nerovnosti a ideolo-
gickych zakladoy, z ktorych vychadzame.

ZACHRANARSTVO

= Ramovanie pomoci ako povinnosti tych,
Jktorf sa maju lepsie ,,.

PATERNALIZMUS

= Posilfiovanie pocitu nadradenosti skrze
poskytovanie pomoci.

ZJEDNODUSOVANIE

= Hladanie jednoduchych rieSeni, ktoré
nevyzaduju systémové zmeny.

(Zdroj: Vanessa de Oliveira Andreotti, HEADS - UP)




O potrebach [udi Zijucich tisice kilometrov
daleko sa dozvedame prostrednictvom [udi,
ktori oblast nikdy nenavstivili a s tamojsimi
[udmi sa dokladne o téme nebauvili. Ich viast-
né interpretacie miestnej reality potom sluzia
ako podklad pre usporiadanie informacnej
kampane &i zbierky.

PRECO JE TO PROBLEMATICKE?

Nevedomky sa mdZeme dopustit prehibenia
stereotypného myslenia o danej oblasti a
[udoch, rovnako ako etnocentrizmu, kedy si na
zaklade vlastného vnimania sveta domyslime,
¢o by dani ludia potrebovali a &o im chyba k
spokojnému zivotu. Namiesto rozvoja dialdgu a
spoluprace zostavame v schéme paternalizmu
a zachranarstva.

G0 MOZE BYT VHODNOU
ALTERNATIVOU?

Prostrednictvom socialnych sieti sa spojime
priamo s ¢lovekom alebo organizaciou

v mieste, spolone dohodneme tému podujatia
aj spbsob, ktorym o problematike budeme
informovat. MéZzeme sa dohodnut na natoceni
odkazu pre UcCastnikov nasej akcie. Pokial to
nie je mozné, vyuzijeme autentické materidly,
ktoré pracuju s priamymi citaciami ludi z danej
krajiny &i komunity.

Na akciu k podpore pestovatelov pozveme Cer-
nosskeé tanecnicky, aby nas bavili. Do vystavy
fotografii zaradime len fotografie zobrazujuce
vychudnuté, zaSpinené deti a dospelych so smut-
nym vyrazom v ociach. Dotkneme sa tak emacif
navstevnikov a ziskame ich sucit a podporu

pre dobru vec.

PRECO JE TO PROBLEMATICKE?

Touto cestou reprodukujeme zazity stereotyp o
nasej nadradenosti, 0 chudobe v celej Afrike

a bezmocnosti [udi celého globalneho Juhu,
staviame ich do pozicie pasivnych potrebnych.
Aj v tomto pripade v navstevnikoch podporujeme
vzorce hegemonického myslenia, zachranarstva
a paternalizmu

60 MOZE BYT VHODNOU
ALTERNATIVOU?

Tému sa snazme uchopit vyvazene, a to najma
s dbérazom na pritomnost réznorodych perspek-
tiv a vizudlnych materidlov. Afrika je obrovsky a
pestry kontinent. Ukazujte bohatstvo i chudobu.
Nevyuzivajme ludi s tmavou farbou pleti na
akciach neddstojne, len pre nasu zabavu, ale
vyuzime ich pritomnost, ako prilezitost pre
vymenu perspektiv a vzajomné obohatenie

0 nové nazory a pohlady na svet. Ak je to moz-
né, pozyvame ich v Ulohe expertov. Snazme

sa ukazovat komplexnu realitu a nevykreslovat
globalny Juh iba ako miesto hréz a utlaku, ale
aj ako miesto Uspesnych iniciativ miestnych
[udi, ktoré mozu byt inSpiraciou pre rieSenie
podobnych vyziev v naSom kontexte.



Staviame sa do Ulohy expertov a popisujeme prob-
lém len naSim viastnym videnim. Ukazujeme len to,
¢o sa nam hodi. VWbranu problematiku oznamujeme
bez uvedenia suvislosti, nezahrfiujeme historicky a
kulturny kontext. Napriklad upozorniujeme iba na
nepripustné vyuzivanie detskej prace v indickych
textilnych tovarfach a chudobu robotnikov.

PRECO JE TO PROBLEMATICKE?

Uvadzame sice presné Cisla a informécie, na
problematiku sa ale pozerame iba nasimi oami.
Zabudame vSak na historické korene (zotroco-
vanie ludi, kolonializmus a drancovanie zdrojov),
kultdrne korene (v Indii sa tradicne odovzdavaju
pracovné skusenosti z otca na syna a plati kasto-
vy systém), ale aj ekonomickeé suvislosti (su¢asna
situdcia je tiez désledkom niekolko sto rokov
trvajuceho systému nerovnych obchodnych
vztahov medzi globalnym Severom a Juhom).
Vyuzivame [udi ako rukojemnikov ich viastného
pribehu, aby sme podciarkli informaciu o tom, ze
sa [udia v danej Casti sveta maju zle a potrebuju
nasu pomoc. Brnkame na emdcie a vyzyvame
publikum k paternalizmu a zachranarstvu.

£ MOZE BYT VHODNOU
ALTERNATIVOU?

Tému by sme mali byt schopni zasadit do
kontextu miestnych i medzinarodnych vzta-

hov, zamerat sa na chdpanie suvislosti. Témy
$tudujme do hibky, nezabtidajme na zasadné
okolnosti, premyslajme o systémovej zmene, pre
Sirsi nahlad situacie a hladanie moZnosti rieSenia
kontaktujme [udi a organizacie v krajinach global-
neho Juhu. Zamerajme sa aj na to, ako sme so
zdrojom a rieSenim problému prepojeni my sami.

Sucastou nami planovaného podujatia bude aj
zbierka elektroniky z druhej ruky. Pouzité starsie
telefény a pocitace potom posleme ako dar Skole
Vv regione, ktoru o akcif informujeme. Miestni, ktori
na zakupenie podobnej vybavy nemaju prostriedky,
to urcite ocenia.

PROC JE TO PROBLEMATICKE?

Tymto typom charity prehlbujeme nerovnosti,
utvrdzujeme vztah nadradenosti a podrade-
nosti, rovnako ako posilfiujeme zavislost od
pomoci. Skér nez aby nasa aktivita mala sku-
toCny dopad na Zivoty ludi v globdlnom Juhu,
vykupujeme zo zodpovednosti [udi globalneho
Severu - davame im dobry pocit, miesto aby
sme im ponukli prilezitost kriticky sa zamysliet
a menit vzorce vlastného spravania. Zaroven
sa zbavujeme nepotrebného a zostavame slepi
k vlastnej ekologickej zatazi, ktoru touto cestou
presuvame do globalneho Juhu.

C0 MUZE BYT VHODNOU
ALTERNATIVOU?

Vytvarat partnerstvo je tazké, ak nemame
priamy vztah s prislusnymi ludmi. MéZzeme

sa spojit a podporit niekoho, kto v tom mieste
uz dihsiu dobu s ludmi pracuje a dokaze
presnejSie vytipovat, ¢o sa hodi podporit. Part-
nerstvo mozeme hladat k rieSeniu spolo¢nych
problémoyv, ktoré trapia nds aj ludi inde vo
svete: chudoba, nizka kvalita vzdelavania,
odliv ludi do miest, odleshovanie.

Spolo¢nost informujeme o globalnom probléme
a vychadzame sice z déveryhodnych zdrojov,
ale starostlivo vybranych tak, aby reprezentovali
nas vopred dany uhol pohladu. informacie sta-
viame skrze narativ, na ktory sme zvyknuti, bez
zahrnutia dal$ich perspektiv. Cerpame zo Studif
a analyz [udi, ktori Ziju v krajinach globalneho
Severu. V mieste problému sme nikdy neboli ani
sme sa s tamojsimi fludmi o probléme nebauvili.

PROC JE TO PROBLEMATICKE?

Vychadzame iba z vlastného vnimania sveta

a domnienok o Zivotoch, kultirach a potrebach
[udi na celom svete, pripadne vyuzivame iba
zdroje vyprodukované v globalnom Severe.
Nemame priamy kontakt s ludmi, o ktorych
hovorime. Staviame sa do Ulohy expertov,

v materidloch pritom vyuzivame len ilustraéné
fotografie a vSeobecné informacie. M6zu nam
unikat zasadné okolnosti a suvislosti, ktoré nas
bez priameho kontaktu s ludmi v mieste nena-
padnu. Zasadne sa znizuje autenticita materialu
a déveryhodnost odovzdavanych informacil.

CO MUZE BYT VHODNOU
ALTERNATIVOU?

Pre SirSie chapanie problematiky je vhodné
nacuvat ako ludom s inym nazorom, tak [ludom
Zijucim priamo v mieste. Inak sa pustame do
Sirenia domnienok a viastnych tedrii. Pre vaZsiu vy-
vazenost a objektivnost je dobré material konzul-
tovat s ludmi s inym myslienkovym svetonazorom,
opustit svoju socialinu bublinu, vypodut si pro-
tistranu. V&ESiu autenticitu dosiahneme aktivnou
spolupracou s ludmi priamo v mieste ,problému”
a zahrnutim ich fotografii, citacii a pribehov.
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C

HECKLIST:

Upozornuije vasa akcia na prepojenost
sveta — prepojenie s ludmi z inych Casti
sveta a spolo¢né zavislosti na prirodnych
zdrojoch planéty?

Komunikuju dany problém [udia, ktorych
sa to najviac tyka? Napriklad pestovatelia
¢i Sicky, ludia z krajin globalneho Juhu?

Zamysleli ste sa, ¢i nepouzivate negativne
stereotypy a zjednodusSovanie, napriklad pri
prezentovani prislusnikov réznych narodnos-
tf, ndboZenstiev alebo socialnych skupin?

VyuZivate rozmanité informacné zdroje
k téme, ktorej sa venujete, vratane tych,
ktoré obvykle nesledujete?

Zohladnuje vasa akcia aj to, Ze existuju iné
spdsoby a svetonazory, ktorymi je mozné
nazerat skimanu problematiku?

Podporujete U¢astnikov a ucastniCky

v tom, aby k téme formulovali kritické otazky
(Napr.: preco, kto, v zaujme koho, aké

su dobsledky pre Iudi a prirodu)?

Motivuje vasa akcia ucastnikov a ucastnic-
ky k tomu, aby sa o tému nadalej aktivhe
zaujimali aj potom, ¢o akcia skon&i?

Budu mat U¢astnici a u¢astnicky moznost
poskytnut vam po akcii spatnu vazbu? Budu
moct pocas akcie slobodne vyjadrovat svoje
pocity, myslienky a zazitky?

Premyslali ste o dlhodobom efekte a Sirsich
pozitivnych dopadoch akcie na miestnej
alebo svetovej Urovni?

Podporuje vasa akcia uvedomenie
UcCastnikov a U¢astnicok, Zze sme

Vv prepojenom svete vsetci suc¢astou
problému aj jeho rieSenia?

Budu mat ludia po¢as podujatia
dostatok priestoru na hladanie
vlastnych postojov k rieseniu?

Ste si isti, Ze audiovizudlne materidly, ktoré

pocas svojej akcie zamyslate pouzivat (fotky,

vided, texty a pod.), nezobrazuju iné osoby,
kultury a miesta stereotypne? Zamyslate
predstavit aj kontext pouZzitych materidlov
a uviest ich zdroj?

Vyzyva vasa akcia na to, aby Ucastnici
a Ucastnicky premyslali o svojich ,klapkach
na ociach* a kriticky ich reflektovali?

Predstavujete danu tému v jej
komplexnosti a analyzujete, z akej
historickej reality vychadza?

Ste transparentni v tom, z akych politickych
pristupov vasa akcia vychadza, analyzujete
mocenskeé vztahy?

Zobrazujete Iudi, o ktorych Zivotoch
informujete, ako aktivnych hracov

v rieSeni svojich problémov?

Ponukate komplexnu analyzu problému
a uznavate mozné nepriaznivé Ucinky
navrhovanych rieSeni?

(Zdroj: Skauti na Zemi)

PRiPRA\[A DOBREJ AKCIE
S GLOBALNYM PRESAHOM

- Zagnite planovat
s dostato¢nym predstinom.

- Zostavte tim ludi. Diskutujte spolu
zamer, ciel' i cestu k naplneniu ciela.

Urcite si ciel. PreCo akciu organizujete?
Co chcete dosiahnut?

Zvolte tému a aktivity tak, aby
koreSpondovali s cielom akcie.

UZ pred akciou naplanuite, kedy
a ako akciu, jej hodnotovy ramec
aj dopad vyhodnotite.

Rozdelte si tlohy v time.
Urcite, kto bude zodpovedny
za sledovanie hodnotovej linie.

- Konzultujte svoj zamer s [udmi
v krajinéch globaineho Juhu alebo
aspon s odbornikmi, ktori sa venuju
globalnemu vzdelavaniu alebo
rozvojovej spolupraci.

- Planujte s ohladom na to, kto bude
cielovou skupinou akcie.

Spolupracujte s iniciativami

a organizaciami ako u nas
(Skola, fara,...), tak v krajinach
globalneho Juhu.

Sprievodny program planujte v kontexte
cielov a témy akcie. Zvazuite, koho
oslovite pre zaistenie cateringu alebo
kultdrneho programu a aké hodnoty
svojim zapojenim reprezentujd.

Pozvite na akciu novinarov, vypracuite
tlacovu spravu a poslite ju médiam.
Zdielajte a propaguite akciu skrz socialne
meédia (Facebook, Instagram, ...)

Akciu si sami uzite, pripadné problémy
skuste riesit s lahkostou.
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