STRATEGIE FAIRTRADE CS

PRO OBDOBI 2021 - 2025
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_ FAIRTRADE
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VIZE

NASI VIZi JE UDRZITELNE FUNGUJICI
SPOLEGNOST, V NiZ MA KAZDY GLOVEK
MOZNOST ZiT A PRACOVAT
ZA DUSTOJINYCH PODMINEK, A TO DiKY
ZAPOJENI DO EKONOMIKY ZALOZENE
NA ETICKYCH PRINCIPECH A PARTNERSTVI,
KTERA NA PRVNi MiSTO STAVI
ZAJMY CLOVEKA A PLANETY.

FAIRTRADE

CESKO a SLOVENSKO




POSLANI

oREPREZENTOVAT HNUTI FAIRTRADE V GESKE REPUBLICE A NA SLOVENSKU
A BUDOVAT JEHO DUVERYHODNOST.
«POSILOVAT POSTAVENi PESTITELU A PRACOVNIKU ZE ZEMi GLOBALNiHO
JIHU TiM, ZE PODPORUJEME A PROPAGUJEME ETICKE OBCHODOVANI,
A TO VE SPOLUPRACI S OBCHODNIKY A DALSiMI FIRMAMI, SE STATNI
SPRAVOU A SAMOSPRAVOU A S OBCANSKYM SEKTOREM.
MOTIVOVAT SPOTREBITELE V CESKE REPUBLICE A
NA SLOVENSKU K NAKUPU FAIRTRADOVYCH VYROBKU.
PRISPIVAT K TOMU, ABY POCITOVALI SOUNALEZITOST A
SOLIDARITU S PESTITELI A PRACOVNIKY ZE ZEMi
GLOBALNIHO JIHU, A K TOMU, ABY SI UVEDOMOVALI, ZE
JEJICH NAKUPNi ROZHODNUTI MAJi PRIMY DOPAD NA
SITUACI TECHTO LIDI.
MOTIVOVAT OBCHODNIKY V CESKE REPUBLICE A NA
SLOVENSKU K PRODEJI FAIRTRADOVYCH VYROBKU A
i ‘h L POSKYTOVAT JIM V TOM PODPORU.



HODNOTY

INTEGRITA
RESPEKT

TRANSPARENTNOST

"% OBJEKTIVITA

. DUSTOJNOST

. NEZAVISLOST

~  ROVNY, PARTNERSKY PRISTUP



o ZVYSOVANi DOSTUPNOSTI FAIRTRADOVYCH PRODUKTU
o ZVYSOVANi DUVERYHODNOSTI FAIR TRADE A POPTAVKY PO FAIRTRADOVYCH PRODUKTECH
o POSILOVANI KAPACIT FAIRTRADE CS



HLAVNI CiL:

ZvySovani objemU prodejd primarnich komodit a efektivni a udrzitelny rozvoj trhu.

PODCILE:

1.1. ZvysSovani objemu prodanych fairtradovych surovin:

e KAVA: 5% mezirodni rlist v rdmci obou trhti CR a SR. V roce 2025 se v CR a SK proda celkem 1600 tun
zelené fairtradové kavy (vychozi hodnota k 2019 je 1200 tun).

e KAKAO: 10% meziro&ni narlist v ramci obou trhl CR a SR. V roce 2025 se v CR a SK prodaji wrobky z
5000 tun kakaovych bobU (vychozi hodnota je 2886 tun).

e U dvou z nasleduijicich surovin (CUKR, KVETINY, BAVLNA, GAJ, BANANY) dosahneme podstatného
rozvoje v podobé ziskani novych licenénich partnert, nebo budou produkty z nich dostupné v obchodnich
Ci drogistickych retézcich nebo v sitich Cerpacich stanic pod jejich viastnimi privatnimi znackami, popr.
dosahnou 50% nardst prodaného objemu.



1.2 Zaméreni na prodejni kanaly:
1.2.1 Obchodni retézce:

- Zde klademe dUraz na rozvoj spoluprace s obchodnimi a drogistickymi fetézci a Cerpacimi
stanicemi s cilem, aby se nasledujici produktové kategorie (kava, kakao, €aj, banany, kvétiny,
bavina, &aj, dZus a vino, popF. dalsl) prodavaly ve v&ech obchodnich a drogistickych Fetézcich v CR
a na Slovensku ramci jejich privatnich znacek.

1.2.2 HORECA:

- Usiluieme o zvySeni poctu spolupracujicich dodavatell, kteFvl' dodavaji FT vyrobky do kavaren,
hotell a restauraci, ze stavajicich 5 na 8 do roku 2025 pro CR a z 1 na 5 dodavatel’ pro SR.

- Vytvorime atraktivni material pro provozovny, o ktery dodavatelé HORECA projevuiji zajem
(atraktivita bude vyhodnocena pomoci dotaznik( po realizované distribuci materiald).

1.2.3 Zpracovatelé:

- Do roku 2025 bude v CR 25 a na Slovensku 10 certifikovanych spole&nosti (vychozi stav: CR 17 a

5 SR).
- Vroce 2025 bude v CR a SR alespori 15 lokalnich licen&nich partnerd (v roce 2020 je to 13).
- Fairtrade CS vytvori nastroje pro podporu malych Ceskych a slovenskych firem k ziskani certifikace

a licence Fairtrade.
1.2.4 Zastupci zahrani¢nich znacek vyrobku:

- Dosahneme zvyseni poc¢tu zahrani¢nich dodavatell, ktefi dodavaji své fairtradové produkty do CR
a na Slovensko, na 60 firem dodavajicich do CR a 30 na Slovensko (oproti 40 firmam v CR a 16

firmam v SR v 2020).



V ramci pilife zahrnujeme vetejnost (média a inzerce) a také aktivni lidi v regionech (osvéta). Uspédnost celé
strategické oblasti budeme mérit prlizkumy povédom.

HLAVNi CiL:

ZvySovani povédomi o znamce FAIRTRADE, znalosti fair trade a systému Fairtrade a jeho ddveéryhodnosti
(dAvéryhodnost budeme mérit neprimo - konotacemi v médiich atd.).

PODCILE:

2.1 Prace s lidmi v regionech:

2.1.1 Do r. 2025 mame v CR a na Slovensku vice nez 100 mistnich podporovatelt fair trade
(instituce, NNO, firmy, rodinna centra). V souCasnosti takové skupiny nemame.

2.1.2 Do roku 2025 vzroste v Cechach a na Slovensku poéet aktivnich Fidicich skupin
Fairtraglov{lch meést a Skol na 85 (fidici skupiny maji na webu Fairtradovych mést vytvoreny profil)
— 75 v CR a 10 na Slovensku. V roce 2020 je takovych skupin 61.

2.1.3V CR se v roce 2025 uskutec::nl' celkem 400 akci (na Slovensku 50) na podporu fair trade v
regionech, které koordinuje FTCS — Férové snidane, Vystavy na stromech a jiné komunitni akce.
Stav v r. 2019 - celkem 300 mist v CR, v roce 2020 je to 19 akci na Slovensku.



2.2 Prace s tradi¢nimi médii a socialnimi médii, nové formaty

2.2.1 Celkem 15 znamych osobnosti se pozitivné vyjadFi k podpofre fair trade (10 v CR, 5 na
Slovensku). V roce 2020 mame 2 takovéto osobnosti.

2.2.2 Fairtrade CS komunikuje na Facebooku, Instagramu a Twitteru a cili na nasledujici
hodnoty zaangazovanych fanousku:

e Facebook: cilovy engagement 5 % (aktualni 2 %),
e Instagram: cil 8 % (aktualné 4 %),
e Twitter: cil 5 %, akutalni O % (komunikujeme od unora 2020).

2.2.3 Fairtrade €S ma v roce 2025 celkem 2000 odbératel véeobecného newsletteru a étenost
tohoto newsletteru je minimalné 20 % (aktualné odbérateld: 898 lidi, Ctenost: cca 14 %).

2.2.4 Ceska a slovenska média prejimaji obsahy a témata formulovana FTCS - v roce 2025 to
bude 55 pirevzatych éeskych medialnich vystupt a 35 slovenskych (v roce 2020 je to 50
prevzatych medialnich vystupt v CR a 30 v SR).

2.2.5 Cilime také na co nejvyéévl' miru pfevzeti kazdého medialniho vystupu - min. 3 pfevzeti
médii na jeden vystup FTCS (T2). (V roce 2020 je to 3,8 prevzeti médii na jeden vystup FTCS.)

2.2.6 Média sama od sebe kontaktuji FTCS a pozadaji o nazor/komentar, pokud chtéji nazor k
souvisejicimu tématu - kazdy rok to budou minimalné 2 komentafe v CR a 1 na
Slovensku. V roce 2020 jsou to 2 vyzadané vystupy v CRa 1 v SR.

2.2.7 FTCS aktivné prispiva ke vzniku audiovizualnich materiald, které maji vysoky dosah -
kazdy rok vznikne jeden audiovizualni material iniciovany FTCS. Aktuainé reportaZ z cesty do
Indie (2019) vysilana v ramci Objektivu CT, filmovy dokument Ve stinu kakaovniku z PobreZi
slonoviny (2021) a reportaz v Reportérech CT (2020) s 580 000 shiédnutimi.



HLAVNI CiL:

Fairtrade CS je stabilni organizaci, ktera efektivné Fidi finanéni a lidské zdroje a smysluplné spolupracuije s
ostatnimi organizacemi.

PODCILE:

3.1. Budovani kapacit navenek formou pravidelného nastavovani témat, ve kterych chceme sitovat s
ostatnimi partnery:
e 1 x rocné aktualizovany vycet iniciativ (témat), kde se budeme aktivné zapojovat,
e 1 x ro¢né aktualizovany vyc&et iniciativ (témat), kde chceme byt uvedeni jako podporovatelé/partneri,
e 1 x roéné aktualizovany vycet iniciativ (témat), které vnimame jako ddlezité, ale nechceme se do nich
zapojovat.

3.2. ZvySovani stability organizace a pravidelné vyhodnocovani ¢innosti

3.2.1 Hotova revize pravni formy organizace (do konce roku 2022).

3.2.2 Hotovy finance management systém - do konce r. 2021 (dlouhodobé vytvareni financni rezeryv,
pravidelné vyhodnocovani aktivit, které vedou k financni stabilité, systém hodnoceni hospodarnosti).
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