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metodika vyzkumu

Velikost vzorku

Termin dotazovani

Metoda sbéru dat

Vybér respondentt

Reprezentativita

Realizator a zadavatel

1021 respondent( ve véku 15-65 let

5. ¢ervna—14. ¢ervna 2019

dotazovani prostrfednictvim online panelu (CAWI)

kvétni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 15-65 let podle zakladnich sociodemografickych proménnych (pohlavi, véku,
vzdélani, velikosti obce) a pfijmové skupiny

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN, s.r.o. (€len SIMAR) exkluzivné pro Fairtrade Cesko a Slovensko, z. s.
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struktura vzorku

Dosazené vzdélani

PFijmova skupina

Pohlavi
Muz 51%
Zena 49 %
Vékova skupina
15-24 |et 14 %
25-34 let 20 %
35-44 |et 25 %
45-54 let 20 %
55-65 let 21%

Zakladni 12 %
Vyucen / Stredni skola bez maturity 33 %
Stfedoskolské s maturitou 36 %
Vysokoskolské 19 %
Velikost mista bydlisté
Do 999 obyvatel 17 %
1000—-4999 obyvatel 22 %
5 000-19 999 obyvatel 18 %
20 000-99 999 obyvatel 21 %
100 000 a vice obyvatel 22 %

Méné nez 13 000 K¢
13 001 - 16 500 K¢
16 501 - 20 500 K¢
20500 - 26 000 K¢
Vice nez 26 000 K¢

Neurceno

19 %
19 %
19 %
19 %
19 %
5%
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spontanni znalost




spontanni znalost oznaceni o puvodu zbozi

KLASA

Bio

Cesky vyrobek

FAIRTRADE

Regionalni potravina

Made in ... (zemé p(ivodu)

Ceska kvalita (CZECH MADE)

CE

ISO

Certifikaty tykajici se technickych véci
Etiketa zbozi

CHZO (Chranéné zemeédélské oznaceni)
Certifikaty tykajici se zivotniho prostredi
Jiné certifikaty tykajici se potravin

Vim, co jim

Jind odpovéd

Nevim

Nezna Zzadné oznaceni / certifikaty NG 40

A 28
A 14

I 9

I S

I 7

I 7

N 4

. 3

N 3

BN 3

2 Jiné zdroje

w2
M2
M2 Gluten-Free
N2

ECO

. 3 uTZz

Ceské cechovni normy

Nejcastéji zmifovanym oznacenim, které respondenta
informuje o zboZi  ¢i splnéni urcitych podminek
pfi vyrobé, je oznaCeni KLASA, které uvedlo 28 %
dotazanych, mezi nimiz se vyskytovali castéji muzi.
DalS$im castéji uvadénym oznacenim je Bio (14 %),
ostatni oznaceni uvadélo méné nez 10 %, ve vétSiné
pripadl dokonce méné nez 5 %. 40 % dotazanych nezna
zadné oznaceni o plvodu zboZi. Mezi neznalci prevazuji
osoby z nejstarsi vékové kategorie 55-65 let a méné

vzdélani.

Oznaceni FAIRTRADE si vybavilo 8 % respondent(.
Castéji si toto oznaceni vybavili mladi lidé do 44 let

a osoby s vy$sim vzdélanim.

Q1. Znate néjaké oznaceni/certifikaty, které Vas informuji o plvodu zboZi nebo zarucuiji, Ze pti vyrobé byly splnény urcité podminky?

N = 1021, zobrazena % respondent(l, odpovédi, které uvedlo 1,5 % respondentl a vice
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spontanni znalost oznaceni zameérujiciho se na zlepseni
pracovnich podminek v rozvojovych zemich

FAIRTRADE _ 24 Pfi otazce tykajici se oznaceni, které se zaméruje

na zlepSovani pracovnich podminek v rozvojovych zemi,

UTZ I 1 uvedlo FAIRTRADE 24 % dotdzanych. Ostatni ozna&eni

uvedlo minimum dotdzanych. Témér tfi Ctvrtiny

) respondentd, zejména ti s nizSim vzdélanim a vyssSim
Blo I ! vékem, neuvedli Zddné oznaceni.

Rainforest Alliance | 1 L, .
Jiné zdroje

. . v NaZemi
Jind odpovéd 3
Unicef
Nevim . 5 Cotton made in Africa

Fair Flowers Fair Plants

Q2. Znate néjaké oznaceni zbozi, které se zaméruje na zlepSovani pracovnich podminek péstiteld a zaméstnanc(l v tzv. rozvojovych zemich Afriky, Asie nebo Latinské Ameriky?

N = 1021, zobrazena % respondentt, odpovédi, které uvedlo 0,5 % respondentt a vice
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dovozena znalost




znalost loga pro oznaceni FAIRTRADE

Povédomi o zndmce FAIRTRADE ma 59 % osob, pricemz pouze tfetina dotdzanych vi pfesné, co oznaceni znamend. U oznaceni FAIRTRADE programu pro kakao je znalost o néco nizsi,

52 % respondent(l uvadi, Ze oznaceni nezna. Naopak znalost oznaceni véetné vyznamu uvadi pétina. Pro obé oznaceni plati, Ze nejvice maji alespon povrchni znalost dotdzani ve véku
15-24 let a osoby s vysSim vzdélanim a vyssim pFijmem.

_

FAIRTRADE

W COCOA |

b FAIRTRADE

m Ano, vim, o co se jednd  ® Ano, uZ jsem ji vidél(a), ale pfesné nevim, co znamend = Ne

FAIRTRADE

Q4. Znate toto oznaceni? (zndmka FAIRTRADE)
Q5. Zndte nékteré z téchto oznaceni? (zndmka programu pro kakao a novd zndmka FSI)
N = 1021, zobrazena % respondent
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védomy nakup FAIRTRADE produktu
v poslednich 3 mesicich

V poslednich 3 meésicich nakoupilo védomé produkt
s oznacenim FAIRTRADE 18 % dotdzanych, mezi nimiz
méli statisticky vyznamné vétsi podil osoby ve véku

15-24 let, osoby s vy$Sim prijmem a vys$sim vzdélanim.

Q6. Koupili jste v poslednich 3 mésicich védomé produkt s oznaéenim FAIRTRADE?
N = 1021, zobrazena % respondent(

® Ano

m Ne
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maji obchodni retézce aktivné nabizet zbozi vyrobené
v souladu s principy FAIRTRADE

o

Vice nez Ctyri pétiny osob (83 %) souhlasi s tim, Ze by
obchody méli aktivné svym zakazniklim nabizet zbozi
vyrobené v souladu s principy FAIRTRADE. S nabizenim
souhlasi vice Zeny a nejmladsi vékovd kategorie.
V nejstarsi kategorii prevldda nerozhodny posto;j.
Rozhodnéjsi nesouhlas s nabizenim téchto produktl

projevilo pouze 1 % osob.

m Urcité ano

= SpiSe ano

= SpiSe ne

m Urcité ne

= Nevim, nedokazu posoudit

Q9. Maji podle Vas obchodni fetézce svym zdkaznikiim aktivné nabizet zbozi, které bylo vyrobeno za udrzitelnych podminek a v souladu s principy FAIRTRADE?
(Smyslem certifikace Fairtrade je poskytnout péstitelim, zaméstnanclim a femeslnikiim z tzv. rozvojovych zemi moznost uZivit se vlastni praci za distojnych podminek. Mezi hlavni

principy patfi zakaz détské a nucené prace, odpovidajici odména za préci a Setrnost k Zivotnimu prostredi.)

N = 1021, zobrazena % respondentu
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ztotozneéni s fairtrade principy




dotykaji se Vas témata souvisejici s principy FAIRTRADE

80 % dotazanych uvadi, ze se jich dotykaji témata jako
dlouhodobd udrzitelnost, Setrnost k Zivotnimu prostredi
a dodrZovani lidskych a pracovnich prav ve svété.
Signifikantné vétsi nezdjem k témto tématim projevuji

muzi a osoby s nizsim vzdélanim.

Q3. Dotykaji se Vas témata dlouhodobé udrzitelnosti, Setrnosti k Zivotnimu prostfredi, dodrZovani lidskych a pracovnich prav ve svété apod.?
N = 1021, zobrazena % respondent(

m Rozhodné ano

= SpiSe ano

= SpiSe ne

m Rozhodné ne

= Nevim, nedokazu posoudit
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zohlednovani principt FAIRTRADE pri nakupu potravin

Pti pohledu na jednotliva témata zvlast nejvice osob (52 %) souhlasi s tim, Ze se pfi ndkupu snazi zohledrovat, jestli zbozZi vzniklo ekologicky udrZitelné. Statisticky vétsi nesouhlas s timto
tvrzenim opét projevuji muZzi a osoby se zdkladnim vzdélanim. 43 % osob se snaZi zohlednit, Ze pfi vyrobé ¢i péstovani nebyla vyuzita détska prace a 38 % dotdzanych se pokousi

zohlednit to, Ze péstitelé/ zaméstnanci dostali za praci odpovidajici odménu.
Zbozi vzniklo ekologicky udrzitelné

Nebyla vyuzita détska prace pfi péstovani Ci vyrobé

Péstitelé/ zaméstnanci dostali odpovidajici odménu 12
za praci
m Urcité ano = SpiSe ano = Spise ne m Urcité ne = Nevim, nedokazu posoudit

Q8. Do jaké miry Vas vystihuji nasledujici vyroky? Pfi ndkupu potravin se snazim zohlednovat, zda...
N = 1021, zobrazena % respondent(
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shrnuti

* spontdnné uvedlo FAIRTRADE jako oznaceni o plvodu zboZi nebo dodrzeni podminek pfi vyrobé 8 % dotazanych, pfi konkretizaci otazky oznaceni tykajici

se lepSich pracovnich podminek si na FAIRTRADE vzpomnélo 24 %
* znalost loga FAIRTRADE a zaroven naplné Cinnosti uvedlo 32 % osob, u programu pro kakao 21 %
* cilené si produkt s oznacenim FAIRTRADE koupilo 18 % dotazanych
* pozitivni pfistup k tématlim a znalost projevuji zejména mladsi lidé do 44 let (nejvyraznéji dotdzani ve véku do 24 let) a lidé s vysSim vzdélanim

* mezi pfijmovymi kategoriemi nejsou signifikantni rozdily s vyjimkou otdzek na znalost loga a nakup FAIRTRADE produktu (zde vétsi znalost a vyssi pocet

nakupujicich mezi osobami s vy$sim prijmem)

* v ramci vékovych kategorii a kategorii vzdélani nejsou pravidelné signifikantni rozdily mezi pohlavimi (lehce se v negativnim slova smyslu vymykaji Zeny s

nizsSim vzdélanim a v pozitivnim slova smyslu muzi s vysSim prijmem, rozdily ale nejsou vyznamné)
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MEDIAN

MEDIAN je nezavisla soukroma spolecnost pro vyzkum
trhu, médii a verejného minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.

Spolecnost pusobi na trhu od roku 1993 a realizuje
vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkuma
trhu a verejného minéni, véetné oficialnich medialnich
méreni a MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem odbornych sdruzeni:
SIMAR

ESOMAR

TGl Network

American Marketing Association

kontakt

Richard Kovarik
+420 776 136 540
richard.kovarik@median.cz

MEDIAN, s. r. o.
Narodnich hrdinl 73
190 12 Praha 9
www.median.cz
225301111


http://www.simar.cz/
http://www.esomar.org/
http://www.tgisurveys.com/
mailto:Richard.kovarik@median.cz

