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Predni strana: Sbéracky fair trade caje - DdrdZiling, Indie. Foto: Jifi Hejrklik.
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Uvodni slovo predsedy

Je to jiz Ctyfi roky, co
byla Asociace pro fair
trade zalozena tremi

nevladnimi organizacemi

a co se jejich spolecna
a nejasna vize zhmotnila v rychle se roz-
vijejicim trhu s fair trade produkty. Od
té doby se hodné udilo. Zvysuje se za-
jem ceskych spotrebitell a spotrebitelek
o tyto produkty, roste trh a s nim také
Asociace. Pocet clenskych organizaci se
v minulych letech rozsifil o nové firmy an-
gazované v prodeji a propagaci fair trade,

az se ustalil na soucasném é&isle Sest.

Fair trade se pomalu ale jisté stava standar-

dem, o kterém kazdy alespon néco slysel.

V podvédomi se pak spotrebiteli/spotrebi-
telce vybavi, Ze jde o produkty, které né-
jakym zplUsobem pomahaji v zemich, kde
maji dokonce jesté vice problémU s obsta-
ranim prostredkd na prijemny Zivot, nez

mame my.

Nelze cekat, Ze se vsichni s touto myslen-
kou okamizité ztotozni. Ceska republika
zila dlouhd léta v mezinarodni a informacni
izolaci a problémy rozvojovych zemi, které
zapadni kolonialni mocnosti resily kazdym
dnem, se nas primo netykaly. Po zkusenos-
tech z minulého rezimu jsme také trochu
vice podezrivavi k prilis bohulibym myslen-

kam o pomahani chudym a spravedinos-

ti v mezinarodnich obchodnich vztazich.

Produkty ze spravedlivého obchodu jsou
k nam navic dovazeny a zpracovavany v mi-
nimalnich mnozstvich, coz navysuje cenu
a odrazuje dalsi skupinu potencidlnich za-
kaznikd a zakaznic. Na viné je i navykly
zpusob konzumace nékterych pochutin,
které se k nam z rozvojovych zemi dova-
Zely. Napr. kavu jsme nauceni konzumovat
,ha turka“ v podobé neurcité levné smé-
si neidentifikovatelného plvodu a kvality
oproti jednodruhovym kavam s vyraznou
a novou chuti danou oblasti plvodu. Diky
navazani vztahu mezi spotrebitelem a pro-
ducentem je vsak toto typ produktu, kte-
ry se v systému fair trade objevuje castéji.
Podobna situace je i s cokoladou a cajem.

Neméli bychom vsak zapominat také na

remeslné vyrobky, jejichz prodej je rov-
néz vyznamnou soucasti ¢eského fair trade

trhu.

Jak je ale znat z prostého pozorovani tren-
du, roste trh o vice nez 50 % za rok a spo-
tfeba téchto produktl jiz dosahuje vice nez
40 milionG korun. V dobé svétové ekono-
mické krize a vS§eobecného poklesu vydaju
na spotrebni produkty je to pozoruhodné
Cislo. Fair trade se objevuje v nové vznika-
jicich sitich specialnich fair trade obchud-
kd, béZnych i internetovych obchodech,
supermarketech, firmach, statnich dradech
a univerzitach. Diky rdznym informacnim
aktivitam clenskych organizaci Asociace se

konaji kampané, informacni stanky, vysta-



vy, objevuji se ¢lanky v celostatnich médi-

ich apod.

Fair trade v Ceské republice ma pred se-
stane standardni nabidkou vétsiny prodej-
nich mist a spotfebnim produktem vétsiny
domacnosti. Teprve poté se s timto svym
postojem budeme moci zaFadit mezi ostat-
ni vyspélé zemé, kterym neni lhostejny zi-
vot malych a chudych producentd a pro-
ducentek v ,,exotickych® oblastech Afriky,

Asie a Latinské Ameriky.

Jiri Hejkrlik

predseda Asociace pro fair trade

Zralé, tmavé Cervené, pra-
vé sklizené plody kavy.
Fair trade druzstvo
ISMAM v Mexiku.

Foto: Skola kavy.




V roce 2008 byly cleny Asociace pro fair trade tyto organizace:

Ekumenicka akademie Praha o.s.
Na Miéankach I; 10l 00 Praha 10
Tel. +420272733044

tel. a fax +420272737077
fairtrade@ekumakad.cz

www.fair-bio.cz

xcellent

Plzan s.r.o.

EXCELLENT Plzen s.r.o.

Snézenkova 8; 326 00 Plzen

Tel. +420241404142, +420602190960
fairtrade@explzen.cz

www.explzen.cz

Fairové s.r.o.

Pastevcu 19; 149 00 Praha 4

Tel.: +420272654010, fax.: +420226210140

obchod@fairove.cz

www.fairove.cz

<:.

Fair Trade
Centrums..o

Fair Trade Centrum s.r.o.
Obrokova 4/6; 669 02 Znojmo
Tel. +420728979188
info@ftcentrum.cz

www.ftcentrum.cz

Obchldek jednoho svéta

- Jeden svét o.p.s.

Korunni 60; 120 00 Praha 2
Tel. +420733538680
obchudekjs@seznam.cz

www.jedensvet.org

g™
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Fair rade

Spolecnost pro Fair Trade o.s.
Kounicova 42, 602 00 Brno
Tel/Fax: +420543214002
info@fairtrade.cz

www.fairtrade.cz

Foto: Excellent Plzen.




V CEM JE FAIR TRADE FER?

Nez vam predstavime Asociaci pro fair
trade a jeji aktivity v roce 2008, pojdme si
pripomenout zakladni informace o tom, co
termin fair trade presné znamena, a sezna-
mit se s mezinarodnimi organizacemi puso-

bicimi v této oblasti.

Spravedlivy obchod

Fair trade aneb spravedlivy obchod je ob-
chodni partnerstvi, jehoz cilem je prima
a ucinna podpora znevyhodnénych vyrobcu
z rozvojovych zemi. Zakladnim kritériem
fair trade je mj. transparentnost a dlouho-
dobost obchodnich vztahd, pricemz budo-
vani kapacit producentt a jejich organizaci
hraje zasadni roli. Fair trade je zalozen na
dialogu a respektu a usiluje tak o vétsi rov-

nost v mezinarodnim obchodé.

Spravedliva cena

Fair trade vidy garantuje vyrobcim mini-
malni vykupni cenu, ktera pokryva nakla-
dy na produkci a zajistuje jim primérenou
mzdu. Hlavnim kritériem pro stanoveni mi-
nimalni ceny neni trh, ale zajisténi Zivotni-

ho minima zaméstnancim.

Prilezitost, ne charita

Fair trade poskytuje konkrétnim lidem
v rozvojovych zemich Sanci vymanit se
z bludného kruhu chudoby vlastnimi silami

a zit distojny Zivot.

Zivotni postoj, ne image
Fair trade nam spotrebitelim dava jedi-
necnou moznost, jak snadno a ucinné pod-

porit alternativni ekonomicky model, dat
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1 | =4

2 &Y

in o
a ziskat v




MEZINARODNI FAIR TRADE ORGANIZACE

FLO — Fairtrade®

Fairtrade Labelling Organizations Interna-
tional (FLO), zalozena v roce 1997, je ne-
ziskové sdruzeni |19 narodnich organizaci,
které propaguji a poskytuji Fairtrade cer-
tifikacni znamku v pFislusnych zemich, tri
sdruzeni producentll a dvou pridruzenych

organizaci.

Ochranna znamka Fairtrade®

FLO je hlavni organ, ktery stanovuje Fair-
trade standardy pro certifikované vyrobky.
Jeji pridruzena firma FLO-Cert pravidelné
kontroluje a certifikuje pres 500 produ-
centskych organizaci ve vice nez 50 zemich
v Africe, Asii a Latinské Americe. Fairtra-
de standardy jsou vyvijeny tzv. Komisi FLO

pro standardy, ktera se sklada z certifikac-

Mezinarodni certifikaéni znimka Fairtrade® je exkluzivnim vlastnictvim FLO a je mezinirodné zaregistrovana
jako ochranna obchodni znamka. V Ceské republice je registrovana u Uradu primyslového vlastnictvi. Tato
znamka ma vysokou moralni a financni hodnotu a musi tak byt i prezentovana.

Pouziti znamky ma jednoznacna pravidla, napriklad:

Je zakazano reprodukovat nebo kopirovat certifika¢ni znamku v jakékoli formé bez

predchozi autorizace FLO.

Znamka nesmi souviset s vyrobky, které nebyly Fairtrade® certifikoviny a nesmi
byt pouzivana mimo kontext vyrobku, ktery ji opravdu nese.

Jedind moznost pouziti znamky bez spojitosti s konkrétnim vyrobkem, ktery ji
nese, je za Gcelem informovani o tom, co tato znamka znamena. | v tomto pripadé
vsak muze byt znamka pouzita az po pisemném schvaleni ze strany FLO.

(vice na www.fairtrade-asociace.cz)

nich narodnich iniciativ, organizaci produ-

centl, obchodnik( a externich expertd.

Asociace pro fair trade také letos intenziv-
né jednala o vstupu do FLO a jejim cilem
je stat se v roce 2009 jeji soudasti. Jakoz-
to clen FLO bude Asociace reprezentovat
a podporovat systém Fairtrade v Ceské re-
publice.

(www.fairtrade.net)

WFTO

World Fair Trade Organization (Svéto-
va organizace pro fair trade), drive IFAT
(International Fair Trade Association), je
celosvétovym sdruzenim vice nez 350 or-
ganizaci 100 % se zabyvajicich fair trade.
WFTO funguje v sedmdesati zemich svéta
- v Africe, Asii, Evropé, Latinské a Severni

Americe a v Pacifiku. Cleny jsou jak malé

producentské organizace, tak i velké koo-
perativy, dodavatelé, jednotlivci i obchody
s obratem nékolika milion0 eur. Dvé treti-
ny vsech ¢lenit WFTO pochazeji z rozvojo-
vych zemi. WFTO vyvinula 10 mezinarod-
nich standardu pro fair trade organizace.

(www.wfto.com)

EFTA

European Fair Trade Association (Evropska
asociace pro fair trade) je spojeni jedenac-
ti velkych fair trade obchodnich organizaci
z deviti evropskych zemi. Clenové EFTA
spolu Uzce spolupracuji pri poradenstvi
a kontrole fair trade partneru a pri lobby-
ingu v EU.

(www.eftafairtrade.org)



NEWS!

Network of European Worldshops (Sit’
fair trade obchudkdi). Tato sit’ byla zalo-
Zena roku 1994 a zastupuje pres 2 500
obchldkl v zapadni Evropé. Jejim cilem
je propagace a osvéta v oblasti fair trade
a spoluprace s dalSimi mezinarodnimi orga-
nizacemi (WFTO, EFTA, FLO)

(www.worldshops.org)

FINE
FINE je neformalni sdruzeni ¢tyf hlavnich
fair trade organizaci:
LO
FAT, nyni WFTO
EWS!
FTA

Cilem FINE je politicka lobby na evropské
Urovni, sjednoceni hlavnich fair trade stan-
dardd, zvyseni kvality a efektivity monito-
ringu a jednotné poskytovani informaci.
FINE nema formalni strukturu, ani rozho-
dovaci pravomoci.

(www.fairtrade-advocacy.org)

Fermentace Cerstvé sklizenych kavovych bobi -

Mexiko. Foto: Skola kavy.




FAIR TRADE V CESKE REPUBLICE

Neustale rostouci zajem o fair trade

| v dobé celosvétové financni krize, ktera
se projevuje mj. poklesem prodeje spotreb-
niho zbozi, se zijem o vyrobky fair trade

v Ceské republice kazdym rokem zvysuije.

Maloobchodni obrat produktl fair tra-
de tak dosdhl v lofiském roce rekordnich
4| miliont korun, zatimco predloni (v roce
2007) to bylo 27 miliond. Podle odhadu
Asociace pro fair trade se obrat pohybo-

val v roce 2006 kolem 10 milionu a v roce

2005 ¢Cinil 3 miliony korun. Celkovy obrat
tak b&hem Etyr let vzrostl v Ceské repub-

lice témér ctrnactkrat.

O tento rust se zaslouzily jednak ¢Elenské
organizace Asociace pro fair trade, jejichz
podil z celkového obratu cinil 30 miliond
korun, ale také dalsi prodejni mista, prede-
vSim obchodni retézce. Rostouci prodej je
dokladem vyrazného zvysovani povédomi
verejnosti o fair trade a jejiho zajmu o na-

kup etickych produktd.

Neustale rostouci zajem o fair trade

Nejvice vyrobkl fair trade nakoupili vlo-
ni Cesi a Cesky v prodejnach biopotravin,
50 %, coz je stejné jako v roce 2007. Svuj
podil naopak navysily specializované ob-
chody a to z 12 % v roce 2007 na 20 %
vloni. Vyznamnym prodejnim mistem jsou
rovnéz obchodni retézce s podilem 15 %,
jejich podil loni klesl o 5 % - jedna se o sit’
v Drogerie DM a Marks&Spencer. Nadale
se také zvySuje prodej pres internet, ktery

se na celkovém obratu podilel 10 %, tedy

o 4 % vice nez v roce 2007. Podil nezavis-
lych prodejen potravin vloni klesl na pouha
3 %. V gastronomii se uplatnila 2 % dovaze-

nych vyrobkd fair trade.

Specializované fair trade obchidky jsou
obdobou némeckych Weltladen, britskych
Worldshops, francouzskych Artisans du
monde nebo italskych Bottega del mon-
do. Jedna se o maloobchodni prodejny fair

trade vyrobkd remesiného i potravinové-

1994 2003 2003 2004 2004 2005 2006 2006 2007 2008

vznik Mamacoffee
s.r.o. - prvni

ceska prazirna
Fairtrade® kavy a
sit’ kavaren v Praze

vznik Excellent
Plzen s.r.o.

EAP dovazi
prvni Fairtrade®
certifikované
potraviny

vznik Fairové
s.r.o. v Praze

zalozeni Fair
trade centra s.r.o.
ve Znojmé

Marks & Spencer
uvadi na zahraniéni
i cesky trh vyrobky
Fairtrade®

Ekumenicka Akademie
Praha (EAP) se zacala
zabyvat problematikou
fair trade - prvni
mezinarodni seminar
o fair trade

o.p.s. Jeden

svét zaklada v
Praze Obchudek
jednoho svéta

zalozeni Spoleénosti
pro Fair Trade

a rozvojové vzdélavani
v Brné a postupné
otevirani Obchudku
NaZemi v dalsich
méstech (Olomouc,
Pardubice, Policka,
Praha, Trutnoy, Usti)

Jeden svét, EAP,
Spolecnost pro Fair
Trade a rozvojové
vzdélavani zakladaji
Asociaci pro fair trade
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Celkovy maloobchodni obrat fair trade produkti v CR

(Zdroj: Asociace pro fair trade, 2009)

2007

2008

ho charakteru. V Ceské republice se jich

v soucasné dobé nachazi osm.

| u nas se v posledni dobé objevuje ten-
dence zavadét fair trade do super a hyper-
marketl. K Drogerii DM, Marks&Spencer
a Makro, se v roce 2009 pridaly také Glo-
bus a Tesco. Fair trade je rovnéz dostupny
ve specializovanych e-shopech ¢&i jako
soucast SirSiho sortimentu virtualnich
obchodUl. Zvysujici se popularitu fair tra-
de potravin doklada také jejich uvedeni
v restauracich Eurest a zarazeni do katalo-
gu spolecnosti Office Depot a Activa. Od
roku 2008 funguje také prvni ceska prazir-
na Fairtrade® certifikované kavy Mamacof-
fee. Na zvyseni spotreby fair trade kavy ma
tedy vyznamny podil i tato, v Ceské repub-

lice svého druhu dosud jedind, spolecnost.

A co nam nejvice chutna ?

Nejvétsi oblibé se v Ceské republice tak
jako i v predeslych letech té&si pochutiny
kazdodenni spotreby, predevsim kava, caj
a cokolada. Postupné roste také prodej
remeslnych vyrobkd, jejichz sortiment se
vyrazné rozsiril a zvysila se jejich dostup-

nost.

Nejvétsi produktovou kategorii je nicméné
kakao, ¢okolada a cukrovinky s podilem na
celkovém obratu 28 % (32 % v roce 2007),
kava 26 % (28 % v roce 2007) a caj 18 %
(beze zmény). Podil cukru a dalSich sladidel
se vloni mezirocné zvysil ze 4 % na 6 %.
Prodej napoju se zvysil ze 2 % na 3 %, se-
men, orfechl a ryze ze 3 % v roce 2007 na
4 % vloni a prodej suseného ovoce pred-
stavuje | % z celkového obratu. Nepotra-

vinarské zbozi ze systému fair trade se na



obratu vloni podilelo 12 %, coz predstavu-
je trojnasobny narlst oproti stavu v roce
2007. Jedna se zejména o textil, obleceni
a remeslné vyrobky od médnich doplnki
pres potreby pro domacnost az po hudeb-
ni nastroje.

Rovnéz sortiment produktl se u nas ne-
ustale rozsiruje. Ceskym specifikem viak
zUstava prodej pouze trvanlivych potravin
a remeslnych vyrobkad, zbozi s kratkodobou
spotrebni IhGtou (napf. banany a jiné ovoce

¢i kvétiny) se u nads zatim neprodava.

Rukodélné produkty 4 %
SuSené ovoce | %
Orechy, ryze 3 %
Napoje 2 %

Cukr 4 %

Caj23 %

Kava 30 %

Cokolada 29 %

Ostatni 4 %

Fair trade produkty dle prodejnosti v CR

(Zdroj: Asociace pro fair trade, 2009)
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(Zdroj: Asociace pro fair trade, 2009)

Zemé puvodu

Narodni certifikaéni
iniciativa

Zpracovatel

Veskeré fair trade
produkty

Produkty s Fairtrade®
certifikaci

Zemé puvodu Narodni certifikacni | Zpracovatel Veskeré fair trade Produkty s Fairtrade®
iniciativa produkty certifikaci
Belgie Max Havelaar Belgium | MIKO kava kava
Dansko Faitrade Maerket Danisco cukr cukr
Danmark Urterkram kosmetika, vata kosmetika, vata
International
Toms Confectionary | kakaové produkty kakaové produkty
Group
Francie Max Havelaar France | Centre de caféologie | kava kava
Lobodis kava, caj, cokolada, kava, caj, cokolada,
ryze, kakao ryze, kakao
Italie Fairtrade Caffe Goppion kava kava
TransFair Italy Caffe Molinari kéva kéva
Commercio cokoladové produkty, | koreni, caj,
Alternativo - koreni, ¢aj cokoladovy krém
Equo solidale
Nizozemi Max Havelaar Algra Mocca kava kava
Netherlands d'Or Zwolle
Bonvita cokolada cokolada
Simon Lévelt kava kava

Némecko

TransFair Germany

dwp

Kava, caj, cokolada,
ovocné cukrovinky,
dzusy, koreni,
kokosové mléko,
likéry, oleje, orechy

El Puente

kava, vino, caj,
kakao, koreni,
cokolada, guaranové
vyrobky, napoje,
olej, cukrovinky,
orechy, susené
ovoce, ryze, cukr

kava, vino, caj, kakao

GEPA

¢aj, kava, marmelada,
dzusy, vino,
cukrovinky, ¢okolada,
cukr, ryze, medové
produkty, kakao,
ovocné produkty,
pernik, arasidové
maslo, cukr,
fotbalové mice

caj, kava, marmelada,
dzusy, vino,
cukrovinky, ¢okolada,
cukr, ryze, medové
produkty, kakao,
fotbalové mice

J. J. Darboven Holding

kava

kava

VitaVerde GmbH

ledovy ¢caj

ledovy ¢caj




Zemé puvodu Narodni certifikacni | Zpracovatel Veskeré fair trade Produkty s Fairtrade®
iniciativa produkty certifikaci
Rakousko Fairtrade Austria Egger cukrovinky cukrovinky

Eine Welt Handel

kava, vino, cukr,
susené ovoce,
koreni, caje, oleje

kava, vino, cukr

EZA koreni, napoje, caj, napoje, ¢aj, kava,
kava, cokolada, cokolada, quinoa,
quinoa, ryze, dzusy, ryze, dzusy,
cukr, marmelada, cukr, marmelada,
fotbalové mice fotbalové mice

Pfanner mangovy, mangovy,
pomerancovy, pomerancovy,

multivitaminovy dzZus

multivitaminovy dzus

Rauch Fruchtsafte

pomerancovy dzus

pomerancovy dzus

Reinhard Schweitzer

kava, ledova cokolada

kava, ledova ¢okolada

Zotter Schokoladen-

cokoladové tycinky

cokoladové tycinky

manufaktur
Velka Britanie The Fairtrade Cafedirect kava, kakao, caj kava, kakao, ¢aj
Foundation Clipper ¢aj, kava, horka ¢aj, kdva, horka
cokolada cokolada
Debenhams odévy odévy

Divine chocolate

cokoladové
produkty, kakao

cokoladové
produkty, kakao

Green & Blacks

cokoladové produkty

Hampstead

caj

caj

Marks & Spencer

caj, kava, marmelada,
ovoce, cukr,
orechy, ¢okolada

caj, kava, marmelada,
ovoce, cukr,
orechy, ¢okolada

People Tree tricka tricka
QI Teas caj caj

Topman odévy odévy
Topshop odévy odévy
Traidcraft tricka tricka

T¥idéni kavy — Etiopie. .

Foto: Mamacoffee.




vznikla v roce 2004 jako platfor-
setkavani neziskovych organizaci
, které se obchodovanim produktt

ci fair trade jiz delSi dobu zabyvaji

aji s nim cetné zkusenosti. Clenstvi je

ména otevreno organizacim aktivné za-

Cile Asociace

Nasim cilem je celkovy rozvoj fair trade v Ceské

republice, zejména:

Vytvoreni fora pro diskuzi a spolupraci
v otazkach tykajicich se rozvoje fair trade
v CR, podpora jeho prodeje a propagace.

Dohled nad dodrzovanim mezinarodné plat-
nych standardu fair trade.

Zavadéni, propagace a kontrola jednotné cer-
tifikace vyrobkd se znimkou Fairtrade®,
kterou vydava FLO.

Podpora pro nové iniciativy v této oblasti.

Biotrh — Praha. Foto: Veronika Bacova.
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Organizacni struktura

Rada Kontrolni komise
Jiri Hejkrlik Jiri Sladek
predseda

Tomas Bily

mistopredseda
Véra Lukasova

clenka Rady

Valna hromada

/

EJ!

Sekretariat

Kristyna Augustinska

A @
>

Clenka Rady

Sekretariat Kontrolni komise
1 J
Rada Asociace
FaN
L i ]
Predseda Rady Mistopredseda
Rady

Tridéni kavy.

Foto: Skola kavy.




CLENSKE ORGANIZACE V ROCE 2008

Na konci roku 2008 tvorilo Asociaci Sest
organizaci. Jedna se o soukromé subjek-
ty typu s.r.o a nevladni neziskové organi-
zace (o.s. a o.p.s.). UZ z povahy clenskych
organizaci je tedy zrejmé, ze fair trade neni
pouhy obchod, ale ma mnohem delsi pre-

sah do sféry vzdélani a obcanské angazo-

Clenské organizace se zavazuji k plnéni
spolecnych cild plynoucich z Kodexu cho-
vani ¢lena Asociace pro fair trade. Organi-
zace také nesmi pouzivat nekalé obchodni
praktiky a jsou povinny v ramci Asociace
transparentné poskytovat Udaje o svych

obchodnich aktivitach. Jejich zastupci a za-

vanosti. stupkyné se pravidelné schazeji na schizich

Asociace.

Takto hodnoti ¢lenové Asociace rok 2008

,,Rok 2008 prinesl Ekumenické akademii Praha mnoho nového. Pfedevsim nam prdlo Stésti a ziskali jsme nékolik velkych
projekti najednou. A tak vedle tradicnich aktivit PraZské Skoly alternativ jsme zacali pracovat na ceském vydani zpravy Social
Watch, a tim také na zvySovani povédomi Ceské verejnosti o socidlnim rozvoji. SnaZime se v ramci projektu Procure IT Fair
pusobit na verejné instituce a univerzity, aby nakupovaly vypocetni techniku, kterd pochdzi ze socialné udrZitelnych podminek.
Z oblasti fair trade jsme v tomto roce ukoncili projekty Fair a Bio snidani a pripravny projekt cesko-rakouské spoluprdce. Na
zdkladé téchto zkuSenosti jsme s projektovymi partnery z Némecka, Rakouska a Asociace pro fair trade sestavili novy projekt
Qualifair, ktery ma jako hlavni cil zvySovat kvalifikaci prodejcii fair trade vyrobki v Ceské republice. Diky viem témto aktivi-
tam se Ekumenickd akademie Praha rozrostla na 8 zaméstnanct a celou fadu dobrovolniki. Také obchod fair trade produkty
zaznamenal zmény a to predevsim v zavedeni nasi nové znacky Fair&Bio.”

Ekumenicka akademie Praha o.s.
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» Excellent Plzen s.r.o. prohloubil v roce 2008 spolupraci se svymi partnery, zejména spolecnosti dm, ktera postupné rozsiruje
nabidku fair trade potravin. Podafilo se presvédcit o smysluplnosti fair trade i dalsi obchody a dosdhnout toho, aby zboZi ze
spravedlivého obchodu bylo Siroké vefejnosti dostupnéjsi. Fair trade produkty zafadilo do nabidky Makro, Cash and Carry a sit’
restauraci Eurest. Fair trade produkty také vyuZiva stdle vice firem v ramci své spolecenské odpovédnosti, predevsim formou
ddrkovych balicki. Prikladem miiZe byt velka vanocni kampari spolecnosti O2 Telefénica. Uskutechili jsme také nékolik desitek
promo akci, predndsek a riiznych osvétovych akci pro verejnost. Na konci roku se nds tym vydal na kontrolné-vzdélavaci cestu
mezi péstitele fair trade i konvencni kdvy v Ugandé, kde jsme nacerpali fadu velmi detailnich informaci o pfinosech fair trade
pro péstitele.

Excellent Plzen s.r.o.

,,V roce 2008 jsme prevedli vSechny aktivity souvisejici s fair trade z fyzické osoby na pravnickou osobu Fairové s.r.o. Soustredili
jsme se na osloveni novych fair trade dodavatelii a zafazeni jejich vyrobkii do naseho sortimentu: Divine Chocolate (Cokolddy
a kakao — vSechny maiji Fairtrade® certifikaci), Cafédirect (kavy, ¢aje, horkd cokoldda — vsechny vyrobky maiji Fairtrade® cer-
tifikaci, cast je BIO), Hampstead Tea (Caje — vSechny vyrobky s certifikaci Fairtrade, bio a DEMETER). Fairov€ s.r.o. se stalo
clenem Asociace pro fair trade. Na jare 2008 jsme otevreli specializovany fair trade obchod v centru Prahy a na podzim 2008
ukoncili jeho cinnost z diivodu nizkych. V roce 2008 stravil jednatel Martin Kobera pracovné é mésici v Ugandé. Ve volném
Case navstivil fair trade druzZstva.”

Fairové s.r.o.

,»Rok 2008 potésil tim, Ze ani v dobé ekonomické krize se neprestal zvySovat zdjem o Fair Trade a vibec zdjem o rozvojové
zemé a jejich problémy. Pro nds je diileZité, Ze rozvojova témata pronikaji stale vice do ucebnich programi Skol, a tak mizZeme
oslovovat vétsi mnoZstvi mladych lidi. Vidime, Ze je pro témata, ktera trapi lidi v rozvojovych zemich, dokazeme zaujmout,
a tedy i pro ideu a podporu myslenky Fair Trade. Stejn€ tak je pro nds dileZité, Ze se snad stdle lépe, pravé i diky Asociaci pro
fair trade, dafi propojovat aktivity téch, ktefi to s $ifenim Fair Trade v Cesku mysli poctivé a vazné. Podobné sladovani riiznych
pristupl k Fair Trade jsme vidéli i ve svétovém méritku. To v§e nam ve Spolecnosti pro Fair Trade ddva optimismus a silu dal
se tématu vénovat.”

Spolecnost pro Fair Trade o.s.

»Znamenitd kdva, caj, kakao, cokoldda... to je fair trade. Ale kdva, caj, cokoldda - presto, Ze obchod s nimi pfindsi pro
rozvojovou pomoc obrovské penize - neni cely fair trade. Neoddélitelné k nému od samého zacdtku patfi i remesiné
vyrobky.

Jeden svét, o.p.s.
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PROJEKTY

Podpora kapacit Asociace pro fair trade pro zapojeni do mezinarodniho systému

Fairtrade®

Donor: Ministerstvo zahraniénich véci CR

"’ CESKA REPUBLIKA

<2 POMAHA

Cilem tohoto projektu bylo upevnéni mezi-
narodné platnych standardi pro obchodo-
vani s produkty Fairtrade® v CR a zvyseni
povédomi o vyznamu a pouzivani znamky

Fairtrade® mezi obchodniky a veFejnosti.

Jednani s FLO

Béhem roku 2008 byla zapocata intenzivni
spolupriace mezi Asociaci a FLO. Hlavnim
cilem jednani bylo zapojeni Asociace do

struktury a cinnosti FLO za ucelem mo-

nitoringu pouzivani, kontroly a propagace
znamky Fairtrade® v CR. Asociace dostala
moznost béhem nékolika jednani (v Bonnu
a ve Varsavé) predat své zkusenosti s dyna-
mickym rozvojem fair trade v CR. Asocia-
ce predlozila FLO strategie dlouhodobého
partnerstvi.

V ramci jednani byla spole¢né s experty
z FLO navrzena strategie dalSiho financo-
vani cinnosti Asociace v CR. Udrzitelnost
spociva zejména v moznosti Cerpani financi
plynoucich do systému FLO v podobné li-
cencnich poplatkd, které kazdy obchodni
subjekt, ktery uvadi na trh certifikované
produkty Fairtrade®, musi do FLO odva-

dét. Tato strategie a budouci spoluprace

byly ze strany FLO kladné prijaty a jednani
mezi obéma stranami by mélo byt zavrseno
v roce 2009 uzavienim smlouvy o spolu-
praci.

Béhem roku dochazelo rovnéz k pravidel-
nym kontrolam a byla zalozena databaze
prikladi znaceni a propagace produktl jak
mezi ¢leny Asociace, tak namatkovymi na-
v§tévami fair trade prodejen a interneto-

vych e-shopu.

Seminare a osvétové akce

Naplni Asociace je rovnéz vedeni svych
clent ke spravnému nakladani s produkty
fair trade a Fadném informovani o nich.
Vzhledem k tomu, Ze fair trade produkty
zatim v Ceské Republice nepatfi ke kazdo-
dennimu spotrebnimu zbozi, setkavame se
s celou radou nejasnych otazek. Mezi hlav-

ni problémy, které bylo a je nutné resit,

patfi spravné pouzivani ochranné znamky
Fairtrade®, a s tim spojenych rozdili mezi
raznymi certifikacnimi systémy a necerti-
fikovanymi fair trade produkty. Je proto
obzvlast’ nutné objasnit spravné pouziva-
ni této ochranné zniamky obchodnikim
a distributorum fair trade zbozi, ktefi maji
potazmo nejvétsi vliv na rozvoj hnuti fair
trade v CR.

Asociace zorganizovala seminare pro své
cleny, kterym byly zprostredkovany aktual-
ni informace o cinnosti FLO a systému fair
trade. Pro verejnost byl ve spolupraci se
studentskym spolkem SPODEK usporadan
Vecer pro fair trade na Ceské zemédélské
univerzité v Praze, jehoz naplni byla vysta-
va fotografii, prezentace na téma fair trade,
projekce dokumentu a prodej fair trade vy-
robkl. Tato akce byla podporena vedenim

univerzity a setkala se s velkym zajmem ze
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strany studentek a studentl a planuje se

jeji zopakovani i v nasledujicich letech.

Poskytovani informaci

Béhem roku 2008 byly rozsireny kapacity
Asociace slouzici verejnosti a zainteresova-
nym obchodnikim k poskytovani informaci
o pravidlech pouzivani znamky Fairtrade®.
Asociace poskytla celou radu konzultaci
zdjemcim o dovoz produktl fair trade,
o moznosti ziskani znamky Fairtrade®,
o vyhledavani partnerd v rozvojovych ze-
mich a problematice fair trade obecné. Bé-
hem roku doslo také k certifikaci prvniho
Eeského zpracovatele Fairtrade® produktd
Mamacoffee.

Béhem projektu byly vytvoreny Ctyri infor-
macni listy pro odbornou verejnost popi-
sujici zakladni problémy spojené s prode-

jem fair trade produkti:

* Manudl postupu ziskani certifikace
a licence pro pouzivani znamky
Fairtrade®.

* Rozdil mezi kontrolou a certifikaci fi-
rem a produktd ze strany FLO (cer-
tifikace produktt) a WFTO (certifi-
kace celych produkti a firem).

* Manudl nakladani s ochrannou znam-
kou Fairtrade®.

* Rozdily mezi rznymi systémy kontroly
a certifikace etického pivodu pro-
duktl z rozvojovych zemi (Fairtra-
de®, fair trade, Rainforest Alliance,

UTZ, Rapunzel).

Béhem projektu byl vytvoren zaklad
webovych stranek a vytisknut informacni

letak o Asociaci. Kromé toho bylo zakou-

peno vybaveni stanku pro prezentace na

verejnych akcich.

Dalsi aktivity

Asociace se rovnéz vénovala propagacni
cinnosti a zucastnila se tFi velkych vele-
trhl: celoevropsky Fair Trade fest 2008
v Lyonu (Gnor 2008), brnénsky veletrh Sa-

lima (brezen) a plzensky ExPlzen (zari).

Za ucelem rozsireni své clenské zakladny
a rozsiFeni znalosti o fair trade v CR
vSeobecné pracovala Asociace také na me-
dializaci systému Fairtrade® v eskych mé-
diich. Jednalo se zejména o tiSténé vystupy

a rozhovory v Ceském rozhlase.
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Zvysovani odbornosti pracovniki sektoru fair trade (koncept ,,QualiFair®)

Donor: Evropska Komise a Ministerstvo

zahraniénich véci CR

GR provzdélavani a kulturu

Program celoZivotniho uceni

Asociace se koncem roku 2008 stala jed-
nou z dvanacti partnerskych organizaci
projektu QualiFair, realizovaného partne-
ry z Némecka (DEAB, finep) a Rakouska
(KommEnt). Kromé Asociace se na pro-
jektu podili za ceskou stranu i Ekumenic-
ka akademie. Cilem ceské casti projektu je
priprava vzdélavaciho manualu pro prodej-
ce fair trade za podpory némecké strany.

Hlavni aktivity projektu jsou naplanovany

na roky 2009 a 2010. Kromé manualu bu-
dou vyskoleni ctyri profesionalni Skolitelé/
skolitelky a za Ucasti némeckych lektorek
provedeno a vyhodnoceno nékolik testo-

vacich seminarua.

Foto: Jeden svét
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PLANY DO BUDOUCNA

V roce 2009 chceme pokracovat v nasledu-

jicich aktivitach:

Dalsi vyjednavani s FLO s cilem stat se

Ceskou Faitrade Marketing Organi-
zation a tim rozsirit své pravomoci
a zajistit navratnost licenénich po-

platk( v ramci systému Fairtrade®.

Ve spolupraci s Ekumenickou akade-

mii Ucast na seminari k projektu
QualiFair v Némecku, usporada-
ni uvodniho seminare v CR a roz-

pracovani pilotni verze manualu.

Prezentace a propagace fair tra-

de v CR na veletrzich, festiva-

lech a jinych verejnych akcich.

Upevnéni pozice Asociace v me-

zindrodnich fair trade struktu-
rach a organizacich a reprezenta-

ce ceského fair trade v zahranidi.

Rozsifovani clenské zakladny.

C.
D.

FINANCNI ZPRAVA
Vysledovka k 31. 12. 2008

Naklady

. Spotfebované nakupy celkem
|. Spotfeba materialu

1. Sluzby celkem
6. Cestovné
7. Naklady na reprezentaci
8. Ostatni sluzby

Ill. Osobni naklady celkem
9. Mzdové naklady
10.Zakonné socialni pojisténi
12.Zakonné socialni naklady

IV. Dané a poplatky celkem
16.Ostatni dané a poplatky

V. Ostatni naklady celkem
18.0Ostatni pokuty a penale
24 Jiné ostatni naklady

VI. Odpisy,prod.majetek,tvorba rezerv
a opr.pol.c

VIl. Poskytnuté prispévky celkem
32.Poskytnuté clenské prispévky

VIl Dan z pfijma celkem
Naklady celkem

Vynosy

. Trzby za vlastni vykony a zbozi celkem
2. Trzby z prodeje sluzeb
Il.  Zména stavu vnitroorg.zasob celkem
I1l. Aktivace celkem
IV.  Ostatni vynosy celkem
15.Uroky
18.Jiné ostatni vynosy
V. Trzby z prod.maj., zi¢t.rezerv a opr.pol.celk
VI. Prijaté prispévky celkem
27.Prijaté prispévky (dary)
28.Prijaté ¢lenské prispévky
Provozni dotace celkem
29.Provozni dotace
Vynosy celkem
Vysledek hospodareni pred zdanénim
VYSLEDEK HOSPODARENI po zdanéni

VII.

Hlavni

92 415,69
92 415,69
189 958,20
51 995,50
12 406,00
125 556,70
159 912,00
143 979,00
15 607,00
326,00
797,00
797,00
662,01
33,00
629,01

0,00

8 113,00

8 113,00
0,00

451 857,90

5000,00
5000,00
0,00

0,00
287,27
286,77
0,50

0,00

20 113,00
8 113,00

12 000,00
400 000,00
400 000,00
425 400,27
-26 457,63
-26 457,63

Cinnost
Hospodarska

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

Celkem

92 415,69
92 415,69
189 958,20
51 995,50
12 406,00
125 556,70
159 912,00
143 979,00
15 607,00
326,00
797,00
797,00
662,01
33,00
629,01

0,00

8 113,00

8 113,00
0,00

451 857,90

5000,00
5000,00
0,00

0,00
287,27
286,77
0,50

0,00

20 113,00
8 113,00

12 000,00
400 000,00
400 000,00
425 400,27
-26 457,63
-26 457,63
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Rozvaha k 31. 12. 2008
PARTNERSKE ORGANIZACE

AKTIVA Stav k prvnimu Stav k poslednimu
dni ucetniho obdobi dni Gcetniho obdobi
=
komment ' Inet wb
Dlouhodoby majetek celkem 0,00 0,00 p Dachveiband Entwicklungspoliti
I. Dlouhodoby nehmotny majetek celkem 0,00 0,00 Baden-Wirttemberg e\,
Il.  Dlouhodoby hmotny majetek celkem 0,00 0,00
I1l.  Dlouhodoby finanéni majetek celkem 0,00 0,00
IV.  Opravky k dlouhodobému majetku celkem 0,00 0,00 f
Kratkodoby majetek celkem 20 185,30 33 228,67
I.  Zasoby celkem 0,00 0,00 \
Il.  Pohledavky | 000,00 0,00
|. Odbératelé | 000,00 0,00 FAIRTRADE
Ill.  Kratkodoby financni majetek celkem 18 484,30 33 228,67
|. Pokladna 17 204,00 2 084,00
2. Ceniny 300,00 0,00
3. Bankovni ucty 980,30 31 144,67 . ,
IV.  Jina aktiva celkem 701,00 0,00 PODEKOVANI
I. Naklady pristich obdobi 701,00 0,00
AKTIVA CELKEM 20 185,30 33 228,67 Dékujeme vSem, ktefi Asociaci pro fair trade v roce 2008 podporili:
PASIVA

Stav k prvnimu Stav k poslednimu >
dni G&etniho obdobi dni G&etniho obdobi - ,—vé’? W)\  CESKA REPUBLIKA
L4 Ll
GR pro vzdElavani a kultury =’ POMAHA

Vlastni zdroje celkem 20 185,30 -6 272,33 Program celoZivotniho udeni ”hul E‘:‘E‘I"_’_'r"'l :”“
I. Jméni celkem 0,00 0,00 ’ '

Il. Vysledek hospodareni celkem 20 185,30 -6 272,33

I. Ucet vysledku hospodareni 0,00 -26 457,63

2. Vysledek hospodareni ve schvalov. Fizeni 18 957,30 0,00

3. Nerozdél zisk, neuhraz.zer.min le¢ | 228,00 20 185,30 Rovnéz dékujeme Informaénimu centru OSN v Praze a Spolku studentd CZU v Praze
Cizi zdroje celkem 0,00 39 501,00

I. Rezervy celkem 0,00 0,00

Il. Dlouhodobé zévazky celkem 0,00 0,00 SPODEK.

I1l. Kratkodobé zavazky celkem 0,00 39 501,00 R

|. Dodavatelé 0,00 16 501,00 Dékujeme také vSem dobrovolnikum a dobrovolnicim.

4. Ostatni zavazky 0,00 23 000,00

IV. Jina pasiva celkem 0,00 0,00

PASIVA CELKEM 20 185,30 33 228,67
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